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RESUMO

Ao considerar que fatores como regionalidade, densidade empresarial e oportunidades de
negdcios, entre outros, sdo fatores a serem considerados no desenvolvimento de atividades
empreendedora bem-sucedidas, esta pesquisa teve por objetivo analisar a distribuicdo
geografica referente a quantidade de empreendedores em geral, empreendedores contabeis
propriamente ditos e concluintes dos cursos de ciéncias contabeis brasileiros, de forma a
identificar métricas capazes de orientar as escolhas desses recém-formados acerca das
localizagBes onde possam iniciar suas atividades profissionais como futuros empreendedores
da area de contabilidade. Mediante a andlise de correlacdo, o calculo de médias aritméticas, e
ainda, a elaboracdo de mapas tematicos aplicados aos dados da Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios Continua Anual do Instituto Brasileiros de Geografia e Estatistica,
dados do Conselho Federal de Contabilidade e dados da Sinopse Estatistica da Educacéo
Superior, foi possivel observar que os concluintes dos cursos de ciéncias contabeis, 0s
empreendedores contabeis e os empreendedores brasileiros em geral tendem a se concentrar
nos estados da regido sudeste, com especial atengdo para Sdo Paulo, Minas Gerais e Rio de
Janeiro. Contudo, os resultados desta pesquisa sinalizaram que as oportunidades de expansédo
da carteira de clientes e o potencial de ampliagdo de mercado para empreendedores contabeis
sdo consideravelmente mais elevados nos estados das regides norte e nordeste do Brasil,
apesar do risco inerente ao elevado grau de informalidade do empreendedorismo nos estados
dessas regides.

Palavras-chave: Informalidade. Regionalidade. Métodos quantitativos aplicados.

ABSTRACT

When considering factors such as regionality, business density and business opportunities,
among others, are factors to be considered in the development of successful entrepreneurial
activities, this research aimed to analyze the geographical distribution regarding the number
of entrepreneurs in general, accounting entrepreneurs themselves and brazilian accounting
sciences undergraduated, in order to identify metrics capable of guiding the choices of these
recent undergraduateds about the locations where they can start their professional activities as
future entrepreneurs in the accounting area. By the calculation of arithmetic means, the
correlation analysis and the elaboration of thematic maps applied to the data from the
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National Continuous Annual Household Survey of the Brazilian Institute of Geography and
Statistics, data from the Federal Accounting Council and data from the Synopsis Higher
Education Statistics, it was possible to observe that the accounting science undergraduated,
accounting entrepreneurs and brazilian entrepreneurs in general tend to concentrate in the
states of the southeast region, with special attention to Sdo Paulo, Minas Gerais and Rio de
Janeiro. However, the results of this research signaled that the opportunities for expanding the
client portfolio and the potential for expanding the market for accounting entrepreneurs are
considerably higher in the states of the north and northeast regions of Brazil, despite the risk
inherent in the high degree of informality entrepreneurship in the states of these regions.

Keywords: Informality. Regionality. Quantitative methods applied.

1 Introducéo

Convencionalmente, o empreendedorismo € associado a concepcles de
desenvolvimento, transformacdo e crescimento baseados no resultado econémico (lucro);
contudo, é crescente a quantidade de pesquisas que associam o empreendedorismo a aspectos
de ordem social, e, por isso, influenciado por variaveis como origem e formacéo, entre outras
(McKEEVER; JACK; ANDERSON, 2015).

A decisdo acerca do ingresso em uma atividade empreendedora esta relacionada a uma
relagdo do tipo “custos versus beneficios”, em que os custos de tal decisdo sdo
consideravelmente menores nos estagios iniciais de uma carreira (MERIDA; ROCHA, 2021).
Nesse sentido, pode-se afirmar que tais custos sdo especialmente menores ao se concluir um
curso de graduacao em nivel superior e iniciar a carreira propriamente dita.

Além disso, ao empreenderem por conta propria, 0S universitarios graduados
contribuem para a transferéncia do conhecimento das universidades para a economia nacional,
uma vez que as instituicdes de ensino superior tém se concentrado cada vez mais em capacitar
seus alunos para o empreendedorismo na expectativa de gerar e promover a difusdo de
conhecimentos relacionados a inovacao e a criatividade (MERIDA; ROCHA, 2021).

Contudo, a pesquisa voltada para a compreensdo dos fatores relacionados ao
empreendedorismo entre graduados do ensino superior ainda é algo recente (LARSSON et al.,
2017). Nesse contexto, ao considerar que a qualidade do capital humano ¢ um dos fatores
essenciais para o desenvolvimento do empreendedorismo de sucesso, e, ainda, que o
desenvolvimento de novos empreendimentos tende a incentivar o crescimento regional
(LARSSON et al.,2017), esta pesquisa teve por objetivo analisar a distribuicdo geografica
referente a quantidade de empreendedores em geral, empreendedores contabeis propriamente

ditos e concluintes dos cursos de ciéncias contébeis brasileiros, de forma a identificar e propor
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possiveis métricas capazes de orientar as escolhas desses recém-formados acerca das
localizagGes onde possam iniciar suas atividades profissionais como futuros empreendedores
da area de contabilidade.

Segundo Larsson et al. (2017), uma parcela muito limitada dos estudos realizados
acerca dessa temaética sinaliza que, dentre as opcdes de localizagdo para iniciar suas atividades
no empreendedorismo, os graduados tendem a optar pelas regides onde concluem o ensino
superior, reforcando o ponto de vista de Mckeever e Anderson (2015) sobre a influéncia de
variaveis como origem e formagdo nas decisGes relacionadas ao empreendedorismo em geral.
Segundo Beller (2017), a decisdo dos recém-graduados empreendedores pode ser influenciada
pelas condicBes econdmicas de areas consideradas favoraveis, identificadas a partir de
analises realizadas ao longo da respectiva graduacao, por periodo de até dois anos seguintes a
conclusdo do ensino superior. Assim, apesar de crescentes, 0s estudos voltados para
compreensédo dos fatores direcionadores do empreendedorismo entre estudantes graduados no
ensino superior ainda sdo muito recentes (LARSSON et al., 2017), especialmente os estudos
envolvendo as escolhas das localizacbes (regides) destinadas ao exercicio da préatica
empreendedora.

Uma vez que as novos empreendimentos (novas empresas) sao potenciais clientes dos
prestadores de servi¢os contébeis ou empreendedores contabeis, e, ainda, considerando que
as decisbes tomadas logo apds a conclusdo do ensino superior, portanto, em inicio de carreira,
tém consequéncias que podem afetar o presente e, mais ainda, o futuro desses universitarios, a
presente pesquisa se justifica por oferecer uma analise acerca do perfil geogréafico da
localizacdo dos possiveis empreendedores brasileiros (potenciais clientes dos contadores) e, a
partir disso, propor métricas capazes de orientar as escolhas dos recém-formados dos cursos
de ciéncias contabeis brasileiros sobre estados e regides onde suas chances de sucesso como

futuros empreendedores contabeis podem ser maiores.

2 Referencial Tedrico

Enquanto pratica profissional, o esforco humano para empreender implica na
conversdo de recursos produtivos e econdémicos com a finalidade de se obter lucro, o que gera
algum tipo de produto e/ou técnica mediante a inovagdo relacionada a bens e/ou servigos
(PENA-AYALA; VILLEGAS-BERUMEN, 2020).
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A identificacdo de oportunidades voltadas para a criacdo de novos negocios e a
capacidade para a implementacdo de acBes nesse sentido sdo fortemente influenciadas por
aspectos cognitivos inerentes as intencdes empreendedoras do individuo (MARCON;
SILVEIRA; FRIZON, 2021).

Nesse sentido, as universidades podem caracterizar-se como ambientes intelectuais e
/ou préticos capazes de impulsionar o empreendedorismo dos seus alunos mediante o estimulo
de aptiddes, habilidades e atitudes, desenvolvendo um conjunto variado de competéncias para
a realizagdo tanto do trabalho como empregados de organizac6es publicas ou privadas quanto
do trabalho autbnomo como empreendedores propriamente ditos (PENA-AYALA;
VILLEGAS-BERUMEN, 2020).

A contribuicdo do ensino superior para 0 empreendedorismo pode ser considerada a
partir de perspectivas variadas, indo desde a criagdo e o0 desenvolvimento de
empreendimentos por seus diversos integrantes (professores, alunos e egressos), até a
contribuicdo proporcionada pela geracdo de mao de obra qualificada direcionada ao mercado
de trabalho e/ou mercado empreendedor (LARSSON et al.,2017).

As universidades ao redor do mundo ja comecam a levar em conta que a formacao
empreendedora no ensino superior tende a contribuir tanto para o desenvolvimento social
quanto econdmico das na¢bes (TROTTE et al., 2021). Por outro lado, no Brasil, ainda existem
cursos e/ou instituicdes que ndo reconhecem a importancia dessa tematica em seus curriculos,
mesmo se tratando de uma area de conhecimento comum a muitas profissdes (TROTTE et al.,
2021).

Apesar do interesse crescente pelo tema, os estudos voltados para a compreensao dos
fatores relacionados ao empreendedorismo entre estudantes concluintes do ensino superior
podem ser considerados recentes, principalmente em relacdo as escolhas das localizagGes
(regides) destinadas ao exercicio da pratica empreendedora por parte dos egressos das
universidades (LARSSON et al.,2017).

De uma maneira geral, o fator regionalidade pode ser visto como um dos principais
determinantes do surgimento de novas empresas, uma vez que a criacdo de novos
empreendimentos esta sujeita a acao de variaveis ambientais, sendo farta a literatura que trata
da relevancia dos fatores geogréaficos e sua relacdo com empreendedorismo (BIRD;
WENNBERG, 2014).
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Contudo, o desenvolvimento de pesquisas voltadas para a compreensdo dos fatores
relacionados ao empreendedorismo entre graduados do ensino superior ainda € algo recente
(LARSSON et al., 2017).

Ao concluir o ensino superior, 0s universitarios que buscam empreender se veem
obrigados a realizar uma escolha que pode ser considerada primordial para o seu futuro, isto €,
a definicdo de onde iniciar suas atividades profissionais; sendo que, posteriormente, uma série
de outras decisdes sdo fortemente influenciadas por essa escolha inicial (LARSSON et
al.,2017).

Pefia-Ayala e Villegas-Berumen (2020) destacam que a formacdo dos alunos do
ensino superior é influenciada pelo ambiente no qual estdo inseridos (académico, profissional,
pessoal, etc.), e, por consequéncia, essa influéncia tem reflexos sobre a formacéo
empreendedora e as escolhas desses alunos apés a concluséo da graduacao.

Sob a Otica empresarial, Mckeever, Jack e Anderson(2015) afirmam que as
combinagbes empresariais tém como ponto de partida as conexdes com local e comunidade,
fazendo com que o contexto no qual um empreendimento esta inserido se torne um recurso
para o seu desenvolvimento, o que leva os empreendedores a atribuirem tanta relevancia aos
locais de convivio ao tomarem suas decisfes acerca da localizagdo onde pretendem iniciar
suas atividades empresariais.

Bird e Wennberg (2014) consideram que a densidade de empresas instaladas em
determinada regido pode ser um fator determinante dos niveis de atividade empreendedora
local, que séo influenciados também pela tipologia e similaridade desses empreendimentos.
Dessa forma, pode-se afirmar que o surgimento de empreendimentos em determinadas regido
é influenciado pela disponibilidade de recursos proporcionada pela similaridade entre tipos de
negdcios, 0 que pode resultar em crescentes aglomeracfes regionais de empresas com
caracteristicas semelhantes (BIRD; WENNBERG, 2014).

Contudo, essas regides ndo podem ser vistas unicamente como locais de producdo e
consumo, mas, ao contrario disso, elas sdo sistemas oriundos de rela¢cbes complexas da vida
social que influenciam sim as decisfes relacionadas a localizacdo de negocios (McKEEVER,;
JACK; ANDERSON, 2015).

Nesse contexto, apesar de uma parcela dos estudantes universitarios procurar locais

diferentes daqueles onde viveram e/ou estudaram para empreender ou trabalhar como
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empregados, alguns estudos tém mostrado que os graduados do ensino superior tendem a
iniciar suas carreiras naquelas regides onde concluiram as respectivas graduacdes (LARSSON
etal., 2017).
Com base na literatura relacionada ao empreendedorismo, Larsson et al. (2017)
identificam dois argumentos que podem explicar as escolhas de localizagéo realizadas pelos
empreendedores recém-saidos do ensino superior:
a) ceteris paribus (mantidas inalteradas todas as demais condi¢bes), uma vez que
novos negocios tendem a surgir da combinacgdo entre individuos empreendedores e
oportunidades atraentes, e tais oportunidades s&o mais abundantes nas grandes
regides urbanizadas, os recém-formados tendem a se descolar para esses locais a
procura dessas oportunidades (LARSSON et al., 2017);

b)por outro lado, ao considerar seus lagcos sociais locais, 0s universitarios recém-
graduados tenderiam a desenvolver suas atividades profissionais, autbnomas ou ndo,
nas regides onde concluiram o ensino superior e/ou nos locais de onde sdo
originarios por acreditarem que tais lacos sdo recursos valiosos e que podem lhes
proporcionar maior seguranca social (LARSSON et al., 2017).

De outra forma, ao analisar separadamente graduados do ensino superior que buscam
exercer suas atividades profissionais como empregados e graduados que buscam empreender
seus proprios negdcios, Larsson et al., (2017) ponderam que 0s primeiros tendem a
direcionar suas decisdes sobre localizagdo de acordo com as oportunidades de trabalho e, por
isso, buscam areas de grande concentragdo empresarial; j& os graduados que buscam
empreender seus proprios negocios ndo apresentam um comportamento tdo bem definido, o
que tem caracterizado o interesse crescente pela pesquisa relacionada ao tema.

De forma semelhante, Pefia-Ayala e Villegas-Berumen (2020) observam que uma
parcela significativa dos graduados universitarios procura conseguir ocupacdes em
organizacBGes publicas ou privadas como empregados, e ainda, existem aqueles alunos
empreendedores que buscam desenvolver seus préprios negocios. Sendo que, acerca dos
recém-formados empreendedores, Pefia-Ayala e Villegas-Berumen (2020) afirmam que
algumas de suas caracteristicas académico-pessoais aliadas a variaveis relacionadas as
respectivas instituicdes de ensino podem caracterizar-se como fatores determinantes das suas
tendéncias empresariais, e essas, por sua vez, tendem a direcionar suas escolhas relacionadas

as localizacGes dos respectivos empreendimentos.
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Nesse sentido, entre outros fatores, Pefia-Ayala e Villegas-Berumen (2020) destacam
que: o tamanho da instituicdo de ensino exerce influéncia na propensdo dos alunos para se
tornarem empreendedores autdbnomos; incertezas e baixo desenvolvimento da capacidade de
gestdo sé@o fatores inibidores da propensdo a empreendedorismo dos alunos concluintes dos
Ccursos superiores; e, quanto mais elevada a formag&o académica do aluno, maiores seréo suas
tendéncias empreendedoras. Nesse sentido, a forte correlagcdo entre as variaveis dimensdo e
bem-estar levam o0s estudantes empreendedores a se interessarem mais pelo
empreendedorismo nas respectivas cidades de formagéo.

Beller (2017) considera que a decisdo dos formandos empreendedores é positivamente
influenciada pela situacdo e as condigbes econdmicas de areas consideradas favoraveis ao
longo dos respectivos cursos de graduacdo; sendo que, tal influéncia ainda deve prevalecer
durante os dois anos seguintes a conclusdo da graduacao.

Diante do exposto, confirma-se a constatacdo de Larsson et al. (2017), segundo a qual,
0 interesse pela tematica relacionada a compreensdo dos fatores determinantes do
empreendedorismo entre graduados é crescente, apesar de muito recente. Sendo que, ao
abordar especificamente a busca pela compreensdo dos fatores envolvendo as escolhas das
regides onde esses recém-formados pretendem desenvolver suas atividades empreendedoras,
percebe-se uma lacuna a ser preenchida. Afinal, aquelas escolhas realizadas logo apo6s a
conclusdo do ensino superior podem ser consideradas de fundamental importancia para o
futuro profissional desses universitarios, uma vez que ndo se pode desprezar as respectivas

consequéncias.

3 Metodologia de Pesquisa

A fim de analisar a distribuicdo geogréafica brasileira relacionada a localizagdo dos
empreendedores em geral, dos empreendedores contabeis propriamente ditos e dos
concluintes dos cursos de ciéncias contabeis brasileiros, inicialmente, foram levantadas as
informac0es referentes a quantidade de empreendedores brasileiros com registro no Cadastro
Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ), quantidade de empreendedores brasileiros sem registro
no CNPJ, e ainda, quantidade total de empreendedores, de acordo com as respectivas
localizagGes ao longo dos 26 estados brasileiros e no distrito federal. Para tanto, foi realizado

um levantamento de informacdes junto & base de dados da Pesquisa Nacional por Amostra de
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Domicilios Continua Anual (PNADC/A), desenvolvida pelo Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE) e disponibilizada de forma aberta no Sistema IBGE de Recuperacédo de
Automatica de dados (IBGE, 2020).

As informacdes referentes a quantidade de empreendedores contébeis brasileiros
foram levantadas a partir de pesquisas realizadas junto & base de dados do Conselho Federal
de Contabilidade (CFC) (2021). Nesse processo, foi identificada a quantidade de profissionais
e a quantidade de empresas de contabilidade com registros ativos nos Conselhos Regionais de
Contabilidade dos 26 estados brasileiros e no distrito federal (CFC, 2021).

A seguir, com base nas informacBes da Ultima Sinopse Estatistica da Educacdo
Superior do Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira (INEP),
foram levantadas as informacdes referentes a quantidade de alunos concluintes dos cursos de
ciéncias contabeis brasileiros, de acordo com as respectivas localizagdes geogréaficas ao longo
dos 26 estados brasileiros e no distrito federal (INEP, 2019).

Todas essas informacdes foram tabuladas de forma a se estabelecer os respectivos
relacionamentos com as 27 unidades da federacdo (26 estados e distrito federal) e compor

base dados desta pesquisa, conforme detalhamento descrito pela Tabela 1.

Tabela 1 — Resumo dos dados da pesquisa

UF?| Empreendedores | Empreendedores Total de Empreendedores Concluintes
com CNPJ sem CNPJ Empreendedores Contébeis ccP
(Mil (Mil (Mil (Quantidade de (Quantidade de
pessoas) pessoas) pessoas) profissionais + alunos)
empresas)
AC 17 92 109 1498 284
AL 55 250 305 4521 572
AM 67 540 607 7889 759
AP 13 120 133 1733 194
BA 331 1637 1968 25257 2569
CE 220 995 1215 15573 1584
DF 136 221 357 16662 1133
ES 192 406 598 11986 1113
GO 301 748 1049 15346 1820
MA 83 743 826 8198 822
MG 989 2083 3072 61215 5458
MS 121 280 401 8721 697
MT 139 370 509 10955 1737
PA 133 1272 1405 12701 2018
PB 85 434 519 7009 861
PE 178 966 1144 17121 1521
Pl 70 387 457 6412 723
PR 711 985 1696 38815 3567
RJ 649 1756 2405 59149 3148
RN 100 332 432 7094 889
RO 48 215 263 5029 1076
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RR 14 62 76 1406 147
RS 704 1059 1763 42484 3082
SC 446 584 1030 25567 2784
SE 49 253 302 4110 355
SP 2532 3422 5954 173172 10455
TO 46 147 193 3808 575

(a) UF= Unidade da Federacéo brasileira
(b) Concluintes CC = Alunos concluintes dos cursos de ciéncias contabeis brasileiros

Fonte: elaborado pelo autor com base nos dados do CFC (2021), IBGE (2020) e INEP (2020).

No intuito de se identificar e propor possiveis métricas capazes de fornecer algum tipo
de orientacdo para as escolhas dos recém-formados dos cursos de ciéncias contabeis
brasileiros acerca dos estados e/ou regides onde tivessem maiores chances de sucesso ao
iniciar suas atividades profissionais como empreendedores contabeis, foram calculados dois
indicadores que buscaram relacionar a quantidade de empreendedores brasileiros sem
cadastro no CNPJ com a quantidade de empreendedores brasileiros com cadastro no CNPJ,
bem como, a quantidade de empreendedores brasileiros sem cadastro no CNPJ com a
quantidade total de empreendimentos contabeis brasileiros, de acordo com suas localizacdes
em cada uma das 27 unidades da federagdo, conforme descrito pelas Equagbes 1 e 2,

respectivamente.

. ,, Empreendedores sem CNF]
Oportunidade de expansio =
p Empreendedores com CNF] (1)

Empreendedores sem CHE] (2)

Potencial de ampliacdo =
pAAg Empreendedores contabeis

No processo de analise de dados foram utilizadas planilhas eletrdnicas do tipo MS
Excel® para a tabulacdo das informacGes, andlise de correlacdo e calculo de médias
aritméticas, e ainda, a elaboracédo de graficos no formato de mapas tematicos.

Os mapas tematicos tém por finalidade informar a localizacdo geogréafica da
ocorréncia de determinado fendbmeno, facilitando a compreenséo de diferencas, semelhancas e
possiveis correlagBes visuais por parte do leitor (ARCHELA; THERY, 2008). Nesta pesquisa,
esses mapas foram utilizados com o objetivo de viabilizar a analise visual dos dados
relacionados a cada uma das varidveis de estudo e as metricas propostas, de acordo com as

respectivas concentracgdes regionais nas 27 unidades da federacao.
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A andlise de correlagdo serve para avaliar intensidade da associagdo linear entre o
comportamento de duas variaveis, cujo coeficiente de correlacdo r tem os seguintes limites: -1
<r < +1 (HEUMANN; SHALABH, 2016). Quanto mais proximo de 0 (zero) o r Se situar,
menor serd o grau de relacionamento entre o comportamento das varidveis analisadas, e ainda,
quanto mais préximo de 1 (um) o r se situar, maior sera 0 grau de associa¢do entre o
comportamento das duas variaveis analisadas, sendo que, o sinal positivo ou negativo indica o
sentido desse relacionamento, isso &, se positivo, o relacionamento é direto, e se negativo, o
relacionamento é inverso (HEUMANN; SHALABH, 2016). Na presente investigacdo, a
anélise de correlacdo teve por objetivo avaliar o grau de relacionamento entre varidveis de
estudo em si, bem como, o seu grau de relacionamento com as duas métricas propostas, de
acordo com as respectivas distribuicdes regionais ao longo das 27 unidades da federacéo.

Como parédmetros para interpretacdo do coeficiente de correlagdo r, enguanto
indicativo do grau de associacgdo linear entre 0 comportamento das variaveis analisadas nesta
investigacdo cientifica, admitiu-se a proposicdo de Bisquerra, Sarriera e Martinez (2004),
segundo a qual, um coeficiente de correlacdo com valor entre 0,60 e 0,80 pode ser
considerado significativo, e acima 0,80 pode ser considerada muito alto.

De forma muito intuitiva, a média aritmética indica a tendéncia de posicionamento
central dos valores x de uma variavel com n observacGes, ou seja, a média aritmética é dada
pela divisdo do somatério de todos os valores x de uma variavel em analise pela quantidade n
dessas observagdes (HEUMANN; SHALABH, 2016). Dessa forma, a partir da distribuicdo
dos dados referentes as duas métricas proposta para cada uma das 27 unidades da federacao
analisadas no presente estudo, o célculo das médias aritméticas serviu para realizar
comparagOes entre os indicadores propostos de acordo com as médias encontradas para cada
uma das regides brasileiras de ocorréncia (norte, nordeste, centro oeste, sudeste e sul).

Assim, ao considerar seu objeto de estudo, sua natureza e o respectivo método de
andlise de dados, a presente investigacdo cientifica pode ser classificada como uma pesquisa
qualitativa de natureza empirica baseada em métodos quantitativos aplicados a analise e

descricdo de dados.

4 Analise dos Dados e Discussdo dos Resultados
Ao realizar a plotagem das variaveis analisadas neste estudo ao longo das 27 unidades
da federacdo brasileira, foi possivel observar que os concluintes dos cursos de ciéncias

contabeis, os empreendedores contabeis e os empreendedores brasileiros em geral tendem a se
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concentrar, em grande parte, nos estados da regido sudeste, com especial atencdo para Sao
Paulo (SP), Minas Gerais (MG) e Rio de Janeiro (RJ), conforme demonstram 0s mapas
tematicos detalhados na Figura 1.

Especificamente em relacdo aos empreendedores brasileiros em geral, observou-se
também que, em todo territério nacional, a maioria deles ndo possui registro no CNPJ,
conforme demonstrado na Figura 1.

Em termos nacionais, a media brasileira de empreendedores sem registro no CNPJ é
de 71%, contudo, existem estados em que esse percentual pode ser superior a 90%, como € 0
caso de Pernambuco (PE) e Piaui (P1) com 90,23% e 90,53%, respectivamente. Sendo que,
dentre os estados com menores indices de empreendedores sem registro no CNPJ, os estados
de Tocantins (TO), Santa Catarina (SC) e Sergipe (SE) foram 0s que apresentaram os menores

percentuais, ou seja, 56,70%, 57,47% e 58,08%, respectivamente.

Figura 1 — Disposicéo geogréfica das varidveis de estudo
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Fonte: elaborado pelo autor com base nos dados da pesquisa.

As informacbes referentes ao total de empreendedores e as quantidade de
empreendedores com e sem registro no CNPJ sdo especialmente relevantes, pois elas guardam
uma relacdo direta com as métricas propostas nesta pesquisa. Ou seja, pelo menos em tese, do
total de empreendedores em geral, aqueles empreendedores com registro no CNPJ ja
demandaram ou ainda demandam algum tipo de servico contébil, quer seja para registro no
CNPJ propriamente dito, quer seja para cumprimento das obrigagdes principais e assessorias
impostas aos contribuintes dessa natureza.

Logo, guardadas as devidas proporcdes, pode-se supor a existéncia de alguma
correlacdo entre as variaveis referentes a quantidade de empreendedores com registro no
CNPJ e a quantidade de empreendimentos contabeis em atividade ao longo de todo o
territorio brasileiro.

Por outro lado, pode-se supor também que pelo menos alguns dos empreendedores que
ndo possuem registro no CNPJ venham a demandar algum tipo de servico contabil, quer seja
para a realizacdo do registro no CNPJ propriamente dito, quer seja para cumprimento das
obrigacbes impostas aos contribuintes que desejam sair da informalidade, devido ao
crescimento das respectivas atividades empreendedoras, ou ainda, para gozar de algum tipo de
beneficio proporcionado para os empreendedores legalmente constituidos (seguranca juridica
nas relacbes societérias, acesso facilitado a linhas de crédito especiais, programas de
incentivo), entre outros possiveis fatores considerados motivadores para um empreendedor
deixar a informalidade.

Logo, guardadas as devidas proporcdes, os empreendedores sem registro no CNPJ
podem ser considerados potenciais futuros clientes dos empreendedores contabeis em
exercicio profissional, e até um possivel segmento de mercado a ser explorado pelos futuros
empreendedores contabeis, representados nesta pesquisa pela quantidade de estudantes do
ensino superior concluintes dos cursos de ciéncias contabeis brasileiros.

Essas duas generalizacbes serviram de base para a proposicdo das duas metricas
consideradas neste estudo cientifico, isso é, o indicador de oportunidade de expansdo e 0
indicador do potencial de ampliacdo, cuja sistemética de calculo foi descrita anteriormente
pelas Equacgdes 1 e 2.

Ao relacionar a quantidade de empreendedores sem registro no CNPJ, caracterizados

nesta pesquisa pelo fato de ainda ndo consumirem nenhum tipo de servi¢o contébil, com a
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quantidade empreendedores com registro no CNPJ, considerados nesta pesquisa como clientes
de algum tipo de empreendimento contabil, pode-se vislumbrar a dimensao das oportunidades
de expanséo das atuais carteiras de clientes dos empreendimentos contabeis em atividade, de
acordo com sua localizagdo nas 27 unidades da federagéo.

Ao relacionar a quantidade de empreendedores sem registro no CNPJ com a
quantidade empreendedores contabeis em atividade nos 26 estados e no distrito federal, pode-
se vislumbrar o potencial de ampliacdo do mercado de prestacdo dos servicos contabeis em
relacdo a cada empreendedor contébil em atividade.

Apesar do indice de oportunidade de expansdo ser mais palpavel aos olhos de um
empreendedor contabil em atividade, pois eles ja possuem como clientes uma parcela
daqueles empreendedores, ou seja, aqueles com registro no CNPJ, ambas as meétricas
propostas podem servir de parametros para a tomada de decisdo dos potenciais novos
empreendedores contébeis, caracterizados nesta pesquisa pela quantidade de concluintes dos
cursos de ciéncias contéabeis brasileiros.

O indicador de oportunidade de expansao fornece a dimensdo dos potenciais futuros
clientes que “ainda nao foram capturados” (empreendedores sem CNPJ) pelos
empreendedores contabeis em atividade, comparativamente aqueles empreendedores que ja
mantém algum tipo de relacionamento com os empreendedores contabeis em atividade no
mercado (empreendedores com CNPJ).

O indicador do potencial de ampliacdo fornece a dimensdo dos possiveis futuros
clientes (empreendedores sem CNPJ) comparativamente a quantidade de empreendedores
contabeis em atividade no mercado, ou seja, ele demonstra a possibilidade de ampliacdo do
mercado de atuacdo dos empreendedores contabeis diante de um potencial ainda néo
explorado, e que pode vir a ser uma parcela de mercado a ser trabalhada pelos
empreendedores contabeis ingressantes, caracterizados nesta pesquisa pela quantidade de
concluintes dos cursos de ciéncias contabeis.

Considerando a natureza das variaveis analisadas nesta pesquisa cientifica, bem como
as metricas propostas, foi realizada a andlise correlagdo para avaliar a natureza dos
respectivos comportamentos de acordo com sua disposi¢cdo geografica ao longo do territorio

nacional.
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Conforme demonstrado pela Figura 2, existe uma forte correlacdo positiva entre todas
as variaveis objeto deste estudo e uma baixissima correlacdo negativa dessas variaveis com as
métricas propostas, apesar dessas Ultimas serem derivadas de combinacgdes daquelas primeiras

A constatagdo acerca da correlacdo entre as variaveis de estudo (empreendedores com
CNPJ, empreendedores sem CNPJ, total de empreendedores, empreendedores contabeis e
concluintes dos cursos de ciéncias contabeis) é uma informacdo importante, uma vez que, no
minimo, ela se traduz em um forte indicio de algumas das proposi¢des realizadas por Bird e
Wennberg (2014), Larsson et al. (2017) e Pefia-Ayala e Villegas-Berumen (2020).

A correlacdo entre a distribuicdo geogréfica da quantidade de empreendedores com
registro no CNPJ e a distribuicdo geografica da quantidade de empreendedores sem registro
no CNPJ corrobora, pelo menos em carater geral (empresas com ou sem CNPJ), com a
proposicdo de Bird e Wennberg (2014) acerca da elevada densidade de empresas instaladas
em determinadas regides como consequéncia das similaridades das caracteristicas desses
empreendimentos.

A concentracdo das quantidades de empreendedores em geral, de empreendedores
contabeis e de concluintes dos cursos de ciéncias contabeis ao longo dos estados da regido
centro-sul do Brasil (sul da regido centro oeste, sul da regido sudeste e a parte norte da regido
sul), aliada respectiva correlagdo entre tais variaveis, corroboram o que foi proposto por
Larsson et al. (2017) ao afirmarem que, pelo fato das oportunidades serem mais abundantes
nas grandes regides, os empreendedores e 0s recém-formados tendem a se concentrar nesses

locais devido a procura por melhores oportunidades de negdcios e trabalho.

Figura 2 — Matriz de correlacdo legendada
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i4bei Concluintes | Empreend. Empreend. Total de Empreend. | Oportun. de | Potencial de
Variabeis cC comCNPJ sem CNPJ empreend. contabeis expansao ampliagio
Concluintes
CcC

Empreend.

com CNPJ 098

Empreend.s

sem CNPJ 093

Total de

empreend. 098

Empreend.

contabeis 097

Oportun. de

expanséo -045

Potencial de

ampliagéo -042

-1 0 +1

HEOSTOR |

Fonte: elaborado pelo autor com base nos dados da pesquisa.

A correlacédo entre a distribuicdo geogréafica da quantidade de estudantes concluintes
dos cursos de ciéncias contabeis e a distribuicdo geografica da quantidade de
empreendimentos contébeis, bem como, a correlagdo dessas duas varidveis com a distribuicéo
geogréfica da quantidade de empreendedores, ajudam a corroborar a proposi¢do de Pefia-
Ayala eVillegas-Berumen (2020) acerca da concentracao das universidades e seus alunos nos
mesmos locais onde concentram-se 0s empreendedores ja inseridos no mercado e o0
desenvolvimento de novas atividades profissionais autonomas e/ou empreendedoras.

Em relacdo as métricas propostas como indicador de oportunidade de expansdo da
carteira de clientes e indicador do potencial de ampliacdo de mercado, o comportamento
observado de acordo com as respectivas localizagcdes geogréaficas ao longo das 27 unidades
federativas revelou-se bem adverso em relagcdo ao comportamento das variaveis utilizadas nos
respectivos célculos, conforme os coeficientes de correlagdo descritos na Figura 2.

Diante desse fato, poder-se-ia inferir que talvez as métricas propostas nesta
investigacdo cientifica ndo poderiam atingir seus objetivos, contudo, é exatamente a baixa
correlacdo com as variaveis de estudo que caracteriza-se como uma informacéo adicional util
no suporte a tomada de decisdo dos concluintes dos cursos de ciéncias contébeis brasileiros.
Pois, conforme pode ser observado nas informacfes detalhadas pelos mapas tematicos

apresentados na Figura 3, os indicadores mais elevados, tanto de oportunidade de expansdo da
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carteira de clientes quanto do potencial de ampliagédo de mercado, estdo situados nos estados

das regides norte e nordeste do Brasil.

Figura 3 — Disposicao geogréfica dos indicadores de oportunidade e potencial
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Fonte: elaborado pelo autor com base nos dados da pesquisa.

Dessa forma, a despeito da grande concentracdo das quantidades de empreendedores
em geral, empreendedores contdbeis e de concluintes dos cursos de ciéncias contdbeis ao
longo dos estados da regido centro-sul do Brasil, as informagdes apresentadas nos mapas
tematicos resumidos na Figura 3 sinalizam que as oportunidades de expansdo da carteira de
clientes e o potencial de ampliacio de mercado para empreendedores contabeis sdo
consideravelmente mais elevados nos estados das regides norte e nordeste do Brasil, conforme
pode ser constatado pelas médias aritméticas descritas na Tabela 2.

Conforme pode ser observado na Tabela 2, as médias dos indicadores das
oportunidades de expansdo da carteira de clientes sdo, no minimo, duas vezes maiores nos
estados das regides norte e nordeste, comparativamente as médias dos estados das demais

regides do Brasil.

Tabela 2 — Média estadual dos indicadores de oportunidade e potencial por regido brasileira

Regido Oportunidade de expanséo Potencial de ampliacdo
Nordeste 6 63
Norte 7 62
Sudeste 3 30
Centro oeste 3 33
Sul 2 25

Fonte: elaborado pelo autor com base nos dados da pesquisa.
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Ainda segundo as informagGes descritas na Tabela 2, a média dos indicadores do
potencial de ampliacdo de mercado para empreendedores contabeis é quase duas vezes maior
nos estados das regifes norte e nordeste comparativamente a média dos estados da regido
centro oeste, e ainda, mais que duas vezes maior quando comparado as médias dos estados
das regides sudeste e sul.

A explicacdo para esse fenémeno reside na combinacdo de dois fatores empiricamente
constataveis e sem que haja necessidade de se estabelecer uma relacéo de causa e efeito, o que
ndo é objeto desta investigacgdo, isso é: as altas taxas de concentracdo regional observadas nas
regibes sudeste, sul e centro oeste; e, os elevados niveis de informalidade do
empreendedorismo observados nas regifes norte e nordeste.

De um lado, pode-se observar que, se hd uma tendéncia de concentracdo dos
empreendedores em geral, com ou sem registro no CNPJ, em determinada regido, é natural
que os empreendedores contdbeis também busquem se instalar em tais regies, o que por sua
vez, passa a atrair novos empreendedores contabeis, fazendo com que tal concentracdo
diminua gradativamente as chances dos empreendedores contabeis ingressantes (concluintes
dos cursos de ciéncias contabeis), uma vez que um unico profissional contabil prestando
servigos autdnomos pode atender mais de uma empresa cliente.

Por outro lado, observa-se que o grau de informalidade do empreendedorismo
brasileiro, aqui representado pela propor¢cdo comparativa entre a quantidade de
empreendedores sem registro no CNPJ e a quantidade total de empreendedores em geral, ja €
elevado em termos nacionais (71%), mas, ele é mais acentuado ainda nas regides norte (88%)
e nordeste (84%), comparativamente as regides sul (59%), sudeste (64%) e centro oeste
(70%).

Em relacdo a tendéncia de concentracdo dos empreendedores em geral, com ou sem
registro no CNPJ, em uma determinada regido e a consequente atratividade gerada para
profissionais recém-formados, Larsson et al. (2017) observa que esse tipo de regido € mais
atrativa para os graduados do ensino superior que buscam exercer suas atividades
profissionais como empregados, ao passo que, 0s graduados que buscam empreender seus
proprios negdcios ndo apresentam um comportamento tdo bem definido.

Dai, justifica-se a utilizacdo das métricas ora propostas por parte daqueles recém-

formados que busquem empreender seus proprios negocios contabeis, pois, se por um lado as
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altas taxas de informalidade do empreendedorismo brasileiro podem se constituir num risco,
por outro, elas também representam uma oportunidade para o empreendedor contabil
ingressante, ainda mais ao se levar em conta que a decisdo acerca do ingresso em uma
atividade empreendedora esta relacionada a uma relagao do tipo custo versus beneficio, e, no
caso dos alunos recém formados, os custos de tal decisdo sdo consideravelmente menores,

conforme propGem Merida e Rocha (2021).

5 Consideracdes Finais

Ao analisar a distribuicdo geogréfica referente aos empreendedores com CNPJ,
empreendedores sem CNPJ, total de empreendedores, empreendedores contabeis e
concluintes dos cursos de ciéncias contabeis brasileiros, esta pesquisa constatou a existéncia
de correlagcbes que corroboram com o0s achados de estudos cientificos realizados
anteriormente.

Em relacdo as 27 unidades da federacdo brasileira, foi possivel observar que 0s
concluintes dos cursos de ciéncias contabeis, o0s empreendedores contabeis e 0s
empreendedores brasileiros em geral tendem a se concentrar, em grande parte, nos estados da
regidao sudeste, com especial atencdo para S&o Paulo (SP), Minas Gerais (MG) e Rio de
Janeiro (RJ).

Também foi possivel observar que existe uma expressiva predominancia dos
empreendedores brasileiros sem registro no CNPJ, o que faz com que as taxas de
informalidade empresarial do pais sejam muito elevadas, com uma media nacional de 71%,
podendo variar entre 56,70% e 90,53% de uma unidade federativa para outra.

Adicionalmente, foram identificadas e propostas duas métricas capazes de orientar as
escolhas dos brasileiros recem-formados em ciéncias contébeis, enquanto futuros
empreendedores contabeis autbnomos, em relacdo as unidades da federacdo nas quais suas
oportunidades de expansdo da carteira de clientes e o potencial de ampliagdo do mercado
consumidor de servigos contabeis pudessem ser mais elevados.

Nesse sentido, a presente pesquisa sinalizou que as oportunidades de expansdo da
carteira de clientes e o potencial de ampliacdo de mercado para empreendedores contabeis séo
consideravelmente mais elevados nos estados das regides norte e nordeste do Brasil. Contudo,
foi identificado também que o elevado grau de informalidade do empreendedorismo nos
estados dessas regifes também pode traduzir em um risco para aqueles possiveis

empreendedores contabeis.
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Com vistas a ampliagdo e aprofundamento dos estudos relacionados a essa tematica,
sugere-se a continuidade desta investigacdo cientifica mediante a replicacdo da sua

metodologia de pesquisa e analise de dados em nivel estadual e, se possivel, municipal.
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