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RESUMO

O espanhol é o idioma oficial de 21 nac@es e a segunda lingua materna do mundo em nimero
de falantes, depois do mandarim. Com a intensificacdo do processo de globalizagéo,
facilitaram-se as movimentagdes de fluxos de capitais internacionais, inclusive, com as
economias hispanofalantes. Nesse contexto, ndo s6 a atuacdo do profissional de Comércio
Exterior se tornou mais atraente no Brasil, bem como aumentou a importancia do ensino e da
aprendizagem da lingua espanhola no mercado interno. Assim, o objetivo deste trabalho é
compreender a importancia da lingua espanhola na atuacdo profissional do tecnélogo em
comércio exterior, a partir de uma analise das relacdes comerciais e econdmicas recentes
realizadas entre o Brasil e as regides onde ha hispanofalantes. Para tanto, usou-se da pesquisa
explicativa, bibliogréfica, documental e qualitativa. Constatou-se que o conhecimento da
lingua espanhola para a atuacdo do tecndlogo em Comércio Exterior ndo é apenas um
diferencial, mas sim, um requisito necessario.
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ABSTRACT

Spanish is the official language of 21 nations, and it is the second mother tongue in the world
in terms of number of speakers, after Mandarin. With the intensification of the globalization
process, the movement of international capital flows has been facilitated, including with the
Spanish speaking economies. In this context, not only the role of the Foreign Trade
professional has become more attractive in Brazil, as well the importance of teaching and
learning Spanish in the domestic market has been increased. Thus, the objective of this work
is to understand the importance of the Spanish language in the professional performance of
the technologist in foreign trade, based on an analysis of the recent commercial and economic
relations carried out between Brazil and the regions where there are Spanish speakers. For this
purpose, explanatory, bibliographic, documentary and qualitative research was used. It was
found that the knowledge of the Spanish language for the performance of the technologist in
Foreign Trade is not only a differential, but a necessary requirement.

Keywords: Spanish Language; Technologist; Foreign Trade.
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INTRODUCAO

O espanhol é o idioma oficial de 21 nacgdes e a segunda lingua materna do mundo em
ndmero de falantes, depois do mandarim. Em 2018, contabilizaram-se 460,57 milhdes de
hispanofalantes, o que representa 6% da populacdo global (NACOES UNIDAS, 2019).

Com a intensificacdo do processo de globalizacdo, motivado tanto pela abertura
econébmica e comercial dos paises, como também pela formacdo de blocos econdmicos
regionais, tais como a Unido Europeia e o Mercosul, facilitaram-se as movimentacfes de
fluxos de capitais internacionais, inclusive, entre(com) as economias hispanofalantes.

Nesse contexto, ndo s6 a atuacdo do profissional de Comércio Exterior se tornou mais
atraente, diante da abertura do Brasil ao comércio internacional, bem como aumentou a
importancia do ensino e da aprendizagem da lingua espanhola no mercado interno, sobretudo,
apos a insercdo do Brasil no Mercosul, bloco econdmico em que todos os paises membros e
associados falam espanhol, exceto o Brasil.

Dessa forma, para compreender a importancia da lingua espanhola na atuacéo
profissional do tecnélogo em comércio exterior, serd realizada uma analise das relaces
comerciais e econémicas entre o Brasil e as regifes onde ha hispanofalantes. Para tanto, usou-
se da pesquisa explicativa, bibliogréfica, documental e qualitativa.

Além da introducdo e das consideracOes finais, este estudo estd dividido em trés
secOes: na primeira, além de ser tracado o perfil do tecnélogo em comércio exterior,
apresentam-se as habilidades e competéncias necessarias ao profissional da area. Na segunda,
descreve-se 0 uso do espanhol como lingua estrangeira para fins especificos na area de
atuacdo do profissional de comércio exterior. E, por fim, realiza-se uma anélise das relacGes

comerciais e econémicas entre o Brasil e as regides onde ha hispanofalantes.

1) PERFIL DO TECNOLOGO EM COMERCIO EXTERIOR E HABILIDADES E
COMPETENCIAS NECESSARIAS AO PROFISSIONAL DA AREA

As Diretrizes Curriculares Nacionais Gerais para a organizacao e o funcionamento dos
Cursos Superiores de Tecnologia (CST) foram instituidas pela Resolucdo CNE/CP n°
03/2002, por meio da qual, estabeleceu-se, no Art. 2° que os cursos profissionais de nivel
tecnolégico ndo sé devem ser designados como Cursos Superiores de Tecnologia, bem como

devem atender as seguintes obrigatoriedades:
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| - incentivaro desenvolvimento da capacidade empreendedora e da compreensdodo
processo tecnoldgico, em suas causase efeitos;

Il - incentivar a producdo e a inovacgdo cientifico-tecnoldgica, e suas respectivas
aplicagbesno mundo do trabalho;

I11 - desenvolver competéncias profissionais tecnoldgicas, gerais e especificas, para
a gestdo de processos e a producdo de bens e servigos;

IV - propiciar a compreensdo e a avaliacdo dos impactos sociais, econémicos e
ambientais resultantes da producédo, gestd o e incorporacdo de novastecnologias;

V - promovera capacidade de continuaraprendendo e deacompanharasmudancas
nas condicGes de trabalho, bem como propiciar o prosseguimento de estudos em
cursos de pés-graduacao;

VI - adotara flexibilidade, a interdisciplinaridade, a contextualizacdo e a atualizacdo
permanente dos cursos e seus curriculos;

VIl - garantir a identidade do perfil profissional de conclusdo de curso e da
respectiva organizagéo curricular (BRASIL, 2002, p. 162).

Para tanto, no Art. 3° dessa mesma resolucdo, foram definidos os critérios para o
planejamento e a organizacdo dessa modalidade de curso, entre os quais, tem-se: “[...] III - a
identificacdo de perfis profissionais proprios para cada curso, em funcdo das demandas e em
sintonia com as politicas de promogdo do desenvolvimento sustentavel do Pais” (BRASIL,
2002, p. 162).

Nesse sentido, com o proposito de aprimorar e fortalecer os CST, o Ministério da
Educacdo encarregou-se do desenvolvimento do Catalogo Nacional de Cursos Superiores de
Tecnologia (CNCST) para assegurar que a oferta desses cursos atenda a dinamica do setor
produtivo e as demandas da sociedade.

Até o momento, foram disponibilizadas trés edi¢cbes do CNCST: (i) em 2006, foram
elencadas 98 denominagdes de cursos na primeira edicdo; (ii) em 2010, foram estabelecidas
113 denominacdes na segunda edicdo; (iii) e, a partir da publicacdo da Portaria MEC n° 413,
de 11 de maio de 2016, apresentou-se a atualizagdo do CNCST, cujo total de denominac6es
aumentou de 113 para 134 na terceira edicdo (MINISTERIO DA EDUCAGCAO, 2016).

Nessa Ultima versdio do CNCST, aprimoraram-se as seguintes informagdes que
permeiam a formacdo profissional do tecndlogo: (i) a denominacdo do curso para a
identificacdo dos CST; (ii) a definicdo dos 13 eixos tecnol6gicos que estruturam a
organizacdo dos CST; (iii) a descricdo do perfil profissional de conclusdo correspondente ao
egresso; (iv) a infraestrutura minima requerida para o funcionamento do curso; (v) a carga-
horaria minima que, no caso dos CST, é estabelecida em 1.600, 2.000 e 2.400 horas; (vi) 0
campo de atuacdo do profissional; (vii) as ocupacgdes associadas a Classificacdo Brasileira de
Ocupaces (CBO); e (viii) as possibilidades de prosseguimento de estudos na Pds-Graduacao.

O CST em Comeércio Exterior pertence ao eixo tecnologico de Gestdo e Negdcios e

sua carga horaria minima é de 1.600 horas. Para a compreensdo do perfil do profissional
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egresso na area, apresentam-se no Quadro 1, as informacGes que permeiam a formacéo do

tecnélogo em Comércio Exterior.

Quadro 1: Perfil profissional dotecn6logo em Comércio Exterior

Planeja, gerencia a logistica, desembarago, seguros e operacdes de comércio exterior: transacoes
cambiais, despacho e legislacdo aduaneira, transacBes financeiras, exportagdo, importagdo e
Perfil profissional de | contratos. Prospecta e pesquisa oportunidades de mercados voltados a atividades de importacdo e
concluséo exportacdo. Coordena fluxos de embarque e desembarque de produtos. Define e supervisiona
planos de agdo. Negocia e executa operagdes nos ambitos legais, tributarios e cambiais inerentes
ao processo de importacdo e exportagdo. Avalia e emite parecer técnico em sua area de formacao.

Biblioteca incluindo acervo especifico e atualizado.
Laboratério de informéatica com programas e equipamentos compativeis com as atividades
educacionais do curso.

Infraestrutura
minima requerida

Empresas de importacio/exportagao.

Empresas de planejamento, desenvolvimento de projetos, assessoramento técnico e consultoria.
Empresas de logistica internacional.

Empresas de despacho aduaneiro.

Instituicbes financeiras.

Institutos e Centros de Pesquisa.

Instituigbes de Ensino, mediante formagao requerida pela legislagdo vigente.

Campo de atuagéo

Ocupagdes CBO 1417- 15 - Gerente de cambio e comércio exterior.
associadas 2512- 05 - Analista de mercado internacional.

Possibilidades de
prosseguimento de
estudos na
P6s-Graduagio

Pés-graduacdo na area de Administragdo, entre outras.

Fonte: Extraido do Ministério da Educagéo (2016, p. 37).

Para alcancar o perfil almejado do tecnélogo em Comércio Exterior, as Instituicdes de
Ensino Superior (IES) trabalham o processo de ensino por competéncias, sobretudo, no eixo
de Gestdo e Negocios.

Segundo Pereira (2014), diferentemente do ensino disciplinar, em que 0 pProcesso
educacional enfatiza o ensino de conteddo, o0 ensino por competéncias busca o
desenvolvimento de competéncias pessoais ou profissionais dentro de um contexto especifico.
Isso ndo significa que o ensino por competéncias se opde ao conhecimento tedrico e a
absorcdo de saberes, uma vez que qualquer atuagcdo competente engloba os conhecimentos
interrelacionados as habilidades e as atitudes, o que torna a teoria e a pratica partes de um
unico todo.

Assim, 0 ensino por competéncias baseia-se em trés elementos: (i) knowledge (C —
conhecimento); (ii) know-how (H — habilidade) e (iii) attitude (A — atitude), os quais,
conjuntamente, formam a sigla CHA. Enquanto o conhecimento (saber) é obtido no decorrer
da vida em cursos, escolas e universidades; a habilidade (saber fazer) é adquirida com a

pratica e a experimentacdo. Por sua vez, a atitude (querer fazer) reflete o comportamento
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humano diante de situacbes e tarefas cotidianas (DURAND, 1998 e 1999 apud
BARCHINSKI, 2017).

O tecndlogo em Comércio Exterior necessita adquirir conhecimentos especificos em
sua area de atuacdo, bem como desenvolver habilidades e atitudes que o diferencie no
mercado de trabalho, uma vez que ele vai atuar em um ambiente em que as empresas sdo
internacionalizadas e cujos profissionais devem apresentar o perfil tracado pelo Ministério da
Educacdo (2016). Para tanto, é possivel afirmar que:

[...] o profissional de comércio exterior € um negociador com multiplas
competénciase habilidades, dentre elas: 0 dominio de idiomas, bom relacionamento
intercultural, habilidades de comunicacdo, conhecimento de rotinas burocraticas,
ampla visdo sistémica da organizacdo na qual atua e dos processos onde esta
inserido. Este profissional lidard com informacdes diversas, da empresa, de
mercado, de produto, portanto, devera saber geri-las habilmente. O profissional
também necessita manter-se constantemente atualizado, em razdo das variaveis

ambientais que o cercam e influem na comercializacdo de produtos e servicos
(PEREIRA, 2014,p. 52).

Entre as multiplas competéncias e habilidades requeridas ao tecndlogo em Comércio
Exterior, o dominio de idiomas estrangeiros é fundamental. Para o escopo deste estudo, sera
apresentado, no préximo topico, o uso da lingua espanhola na area de atuacdo desse
profissional. A escolha desse idioma se justifica pelo fato de o saldo comercial auferido pelo
Brasil em 2018, somente com os 21 paises hispanofalantes, foi de 31,8%, segundo a
Secretaria de Comercio Exterior (2020), o que mostra ndo so a importancia dessas economias
na pauta de comércio do Brasil, bem como a necessidade constante do uso da lingua

espanhola pelos profissionais da area.

2) O USO DO ESPANHOL COMO LINGUA ESTRANGEIRA PARA FINS
ESPECIFICOS NA AREA DE ATUACAO DO PROFISSIONAL DE COMERCIO
EXTERIOR

De acordo com Vitores (2019), o espanhol é a segunda lingua materna do mundo em
namero de falantes, depois do mandarim, e a terceira lingua em uma contagem de falantes
globais, depois do inglés e do chinés. Entre os 21 paises que adotam o espanhol como idioma
oficial, tém-se: Argentina, Bolivia, Chile, Colémbia, Costa Rica, Cuba, El Salvador, Equador,
Espanha, Guatemala, Guiné Equatorial, Honduras, México, Nicaragua, Panama, Paraguali,

Peru, Porto Rico, Republica Dominicana, Uruguai e Venezuela.

Cadernosda Fucamp, v.19, n.42, p.22-34/2020



A Importancia da Lingua Espanhola na Atuacdo do Tecndlogo em Comércio Exterior

Os falantes globais sintetizam o computo do Grupo de Dominio Nativo (GDN), do
Grupo de Competéncia Limitada (GCL) e do Grupo de Aprendizes de Linguas Estrangeiras
(GALE). No GDN, os bilingues sdo contados como falantes de espanhol, mas ndo os
monolingues em outros idiomas. J& o GCL inclui os falantes de espanhol de segunda e
terceira geracdo em comunidades bilingues, os usuarios de variedades de mix bilingue e os
estrangeiros de lingua materna diferente do espanhol, mas que residem em pais de lingua
espanhola. No GALE, sdo contabilizados os estudantes de espanhol. Somente no Brasil,
existem, respectivamente, 460 mil e 96 mil hispanofalantes pertencentes ao GND e ao GCL.
Ademais, 28% dos estudantes de espanhol do mundo residem no mercado brasileiro
(VITORES, 2019).

Para dimensionar o tamanho do mercado onde ha hispanofalantes e o uso do espanhol
para fins especificos, na Tabela 1, verificam-se as informagdes sobre populagdo, PIB e PIB
per capita dos paises de lingua espanhola. Em 2018, contabilizaram-se 460,57 milhGes de
hispanofalantes, com os quais o Brasil mantém relagdes comerciais, 0 que representa 6,0% da
populacdo mundial. O PIB auferido nos paises de lingua espanhola, nesse mesmo ano, atingiu

US$ 5,03 trilhdes, o que corresponde a 5,9% do PIB mundial.

Tabela 1: Populacdo, PIB e PIB per capita dos paises hispanofalantes, 2018
Paises hispanofalantes Populagéo (em milhares) PIB (US$) (USZIC?)r?setraﬁgltZ%IS)
Porto Rico 3.040 13.117.859.222 31.084
Espanha 46.693 1.419.735.245.005 27.772
Uruguai 3.449 26.056.944.930 16.374
Panamé 4.177 23.969.857.875 14.843
Argentina 44.361 1.223.400.956.385 14.248
Chile 18.729 330.227.869.587 13.950
Costa Rica 4.999 78.460.812.164 12.124
México 126.191 518.475.287.872 9.939
Guiné Equatorial 1.309 13.324.357.169 8.488
Cuba 11.338 108.398.058.000 8.048
Republica Dominicana 10.627 81.298.585.403 7.718
Venezuela 28.887 40.307.450.616 6.840
Peru 31.989 59.596.960.264 6.573
Colémbia 49.661 298.231.133.533 6.277
Equador 17.084 65.055.080.456 5.957
Paraguai 6.956 60.126.014.829 5.920
Guatemala 17.248 222.237.388.303 4.040
El Salvador 6.421 100.023.000.000 3.925
Bolivia 11.353 40.287.647.931 3.291
Honduras 9.588 208.338.475.198 2472
Nicardgua 6.466 101.130.900.000 2.077
Total hispanofalantes 460.566 5.031.799.884.741 10.093
TOTAL MUNDIAL 7.631.091 85.693.321.610.361 10.734
% 6,0% 5,9% -
Fonte: Elaboragdo propria a partir de informagdes das Nac¢des Unidas (2019; 2020).
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Apesar da importancia relativa dos paises hispanofalantes na economia mundial,
somente no periodo mais recente que o ensino da lingua espanhola para fins especificos na
atuacdo profissional de diversas areas, entre elas, 0 comércio exterior, ganhou notoriedade no
mercado brasileiro.

Segundo Fernandez (2000) apud Silva (2009), o ensino da lingua espanhola se iniciou
no Brasil nos anos 1940, mas com muita escassez de material didatico e de professores
especializados, visto que o interesse em estudar inglés era maior devido as maiores
oportunidades que surgiam no mercado de trabalho, na época, para professores e profissionais
de outras areas que conhecessem a lingua inglesa. Porém, com a abertura comercial e
econémica do Brasil no inicio dos anos 1990, observaram-se a privatizagdo de varios setores
(petroguimico, telecomunicacbes, aviacdo, siderurgico, dentre outros) para empresas de
capital estrangeiro, sobretudo, espanhol, e a firmacdo do Tratado de Assungédo, em 1991, que
deu origem ao Mercosul e, consequentemente, a zona de livre comércio entre Argentina,
Brasil, Paraguai e Uruguai. Nesse novo cenario, promoveram-se mudancas significativas no
processo de ensino-aprendizagem do espanhol no Brasil, entre as quais, tém-se:

[...] a oferta da lingua espanhola em centros de idiomas, a implanta¢do doespanhol
nas escolas regulares a partir do 6° até o 9° ano do Ensino Fundamental I,
estendendo-se, em algumas escolas, para o Ensino Médio e Técnico. As empresas,
por sua vez, comecaram a valorizaro individuo com curso de espanhol.[..] a lingua
foi inserida nos vestibulares de universidades publicas e particulares, houve um
aumento dos centros de idiomas que passaram a ofertar o estudo do espanhol e as

escolas regulares, técnicas e cursos universitarios implantaram o ensino do idioma
(SILVA, 2009, p. 32-33).

Assim, depois dos Estados Unidos (8,08 milhdes), o Brasil consolidou-se como o
segundo pais onde ha o maior nimero de estudantes de espanhol (6,12 milhdes) no mundo
(VITORES, 2019). E, a lingua espanhola passou a fazer parte da grade curricular de cursos
técnicos e universitarios, principalmente, nas areas de Administracdo, Comércio Exterior,
Turismo e Hotelaria, Secretariado Executivo e Logistica, 0 que aumentou a demanda no
Brasil por materiais didaticos que atendessem as finalidades especificas dessas areas de
atuacéo (SILVA, 2009).

Convém ressaltar que a aprendizagem do espanhol para fins especificos na area de
Gestdo e Negdcios também pode ser realizada por meio de intercdmbio em universidades
estrangeiras, além da oferta de cursos regulares em universidades brasileiras. SO para ilustrar,
das 500 melhores universidades do mundo, listadas pela Top Universities (2020) no QS
World University Rankings, na area de Gestdo e Negocios, 37 pertencem as universidades dos
seguintes paises hispanofalantes: Argentina (2), Chile (5), Colébmbia (6), Espanha (18),
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México (5) e Peru (1). Desse total, 15 InstituicGes de Ensino Superior (IES) sdo privadas, 19

IES sdo publicas e 2 IES ndo apresentaram classificacdo. Essas informacgdes encontram-se no

Quadro 2 a seguir.

Quadro 2: Ranking das melhores Instituicbes de Ensino Superior dos paises hispanofalantes

Ranking [ Ranking S . . . .
na Area Global Instituicdo de Ensino Superior (IES) Cidade Pais Status
21 601-650 | Universitat Ramon Llull Barcelona Espanha Privada
29 252 University of Navarra Pamplona Espanha Privada
31 327 IE University Segovia Espanha Privada
47 155 Tecnoldgico de Monterrey Monterrey México Privada
Pontificia Universidad Catolica de . . .
51-100 121 Chile (UC) Santiago Chile Privada
51-100 227 Universidad de los Andes Bogota Colémbia Privada
101-150 | 701-750 | Universidad Adolfo Ibafiez Las Cc_mdes Chile Privada
Santiago
Universidad Carlos Il de Madrid . i
101-150 311 (UC3M) Madrid Espanha Publica
101-150 180 Universidad de Chile Santiago Chile Publica
Universidad Nacional Auténoma de | Cidadedo . i
101-150 100 México (UNAM) México México Publica
Instituto Tecnolégico Auténomo de | Cidadedo (o .
151-200 | 701-750 México (ITAM) México México Privada
151-200 206 Complutense University of Madrid Madrid Espanha Publica
151-200 - Universitat Pompeu Fabra Barcelona Espanha -
201-250 200 Universidad Autonoma de Madrid Madrid Espanha Publica
201-250 66 Universidad de Buenos Aires (UBA) BX?rggs Argentina Publica
201-250 259 Universidad Nacionalde Colombia Bogota Colémbia Publica
251-300 432 Eg:]utlflma Universidad Catolica del Lima Pery Privada
251-300 426 Pontificia Universidad Javeriana Bogota Colémbia Privada
251-300 213 Universitat Autonoma de Barcelona Barcelona Espanha Publica
251-300 183 Universitat de Barcelona Barcelona Espanha Publica
251-300 | 591-600 | Universitat de Valencia Valéncia Espanha Publica
Universitat Politécnica de Catalunya .
251-300 314 BarcelonaTech (UPC) Barcelona Espanha Publica
. N . Cidadedo . .
301-350 | 701-750 | Instituto Politécnico Nacional (IPN) México Mexico Publica
301-350 | 581-590 | Universidad de Sevilla Sevilha Espanha Publica
301-350 | 801-1000 | Universidad EAFIT Medelin Colémbia Privada
301-350 | 571-580 | Usniversidad Panamericana (UP) Citededo | México Privada
351-400 | 501-510 | University of Granada Granada Espanha Publica
351-400 | 751-800 | Universidad de La Sabana Bogota Colémbia Privada
Universidad de Santiago de Chile - . B
351-400 | 501-510 (USACH) Santiago Chile Publica
351-400 326 Universitat Politécnica de Valéncia Valéncia Espanha Publica
351-400 - University of Deusto Bilbao Espanha -
401-450 | 601-650 | University of Salamanca Salamanca Espanha Publica
401-450 | 651-700 | Universidad Pontificia Comillas Madrid Espanha -
401-450 | 651-700 | Universidad Torcuato Di Tella BX?rZ(S)S Argentina Privada
451-500 | 651-700 | Universidad de Antioguia Medelin Colémbia Publica
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451-500 | 501-510 | Universidad de Zaragoza Zaragoza Espanha Publica
451500 | 801-1000 SantiagoUniversidad Diego Portales

(UDP) Santiago Chile Privada
Fonte: Adaptado a partirdasinformacdes de Top Universities (2020).

Essa informacéo retrata ndo s6 a importancia das faculdades estrangeiras de Negocios
residentes em paises cujo idioma oficial é o espanhol, bem como a necessidade dos
profissionais da &rea, entre eles, o tecn6logo em Comércio Exterior, em aprender a lingua
espanhola para sua atuacdo profissional e académica.

Uma vez que o ensino do espanhol para fins especificos, sobretudo, no eixo de Gestao
e Negocios, se consolidou no Brasil apds sua abertura econémica e comercial, torna-se
necessario analisar as relacdes comerciais e econdmicas efetuadas entre o Brasil e as regides
onde héa hispanofalantes, assunto a ser tratado no proximo tépico, a fim de compreender a

importancia da lingua espanhola na atuacdo profissional do tecnélogo em Comércio Exterior.

3) RELACOES COMERCIAIS E ECONOMICAS ENTRE O BRASIL E AS
REGIOES ONDE HA HISPANOFALANTES

A internacionalizacdo ndo é apenas o desejo de se obter lucros no curto prazo em
outros paises, pois, pode estar associada a uma série de objetivos estratégicos como buscar
novas oportunidades; ganhar eficiéncia; evitar barreiras protecionistas; conquistar novos
mercados; diversificar riscos; obter recursos naturais e matérias primas; seguir competidores;
aproveitar economias de escala; proteger o mercado domeéstico; diluir gastos com Pesquisa e
Desenvolvimento (P&D) e ter acesso a novas tecnologias (HARRISON; DALKIRAN;
ELSEY, 2000).

Entre as principais formas de internacionalizacdo, tém-se: exportacdo indireta;
exportacdo direta; licenciamento; aliangas estratégicas com empresas estrangeiras através de
joint ventures, franchising, fusdes e aquisi¢des; e instalacdo de subsidiarias de empresas
transnacionais no exterior (ROOT, 1987).

Em relacdo ao processo de internacionalizacdo através do comércio exterior,
verificam-se, na Tabela 2, as informacgdes da Secretaria de Comércio de Exterior (2020) sobre
exportacGes, importacbes e saldo comercial realizados entre o Brasil e 0s paises
hispanofalantes. Enquanto as exportagfes brasileiras realizadas com essas nagoes
representaram 20,5% do total de exportacGes efetuadas pelo pais em 2018; o total de

importagdes feito pelo Brasil com os paises hispanofalantes correspondeu a 16,9% do total
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das importacOes brasileiras. Dessas economias, as que apresentaram 0s maiores saldos de
corrente de comércio (soma de importacGes e exportacdes) com o Brasil foram: México,
Colébmbia, Argentina, Espanha, Chile, Peru, Venezuela, Guatemala, Bolivia e Equador.
Porém, o Brasil auferiu os maiores saldos comerciais (exportagdes menos importacdes) com

México, Colémbia, Espanha, Equador e Peru.

Tabela 2: ExportacGes, importacbes e saldo comercial do Brasil com o0s paises
hispanofalantes, 2018

Paises hispanofalantes Exportacoes Importaces Saldo Comercial
Valor FOB (US$) Valor FOB (US$) Valor FOB (US$)
México 14.912.606.660 11.051.062.743 3.861.543.917
Colémbia 6.393.065.704 3.381.789.215 3.011.276.489
Espanha 5.134.474.270 2.941.627.572 2.192.846.698
Argentina 4.504.728.264 4.909.339.537 - 404.611.273
Peru 3.007.607.510 1.160.165.962 1.847.441.548
Venezuela 2.912.218.700 1.157.198.288 1.755.020.412
Chile 2.802.240.806 1.717.541.090 1.084.699.716
Guatemala 2.155.046.677 1.810.753.838 344.292.839
Equador 1.925.728.150 13.944.192 1.911.783.958
Bolivia 1.452.660.777 1.636.482.920 - 183.822.143
Cuba 904.653.764 112.312.957 792.340.807
Republica Dominicana 698.371.417 15.841.826 682.529.591
Honduras 575.590.963 170.876.659 404.714.304
Paraguai 474.111.367 60.717.276 413.394.091
Nicaragua 358.974.020 382.289.805 - 23.315.785
El Salvador 342.286.702 33.747.841 308.538.861
Costa Rica 226.896.241 39.863.901 187.032.340
Panama 114.882.342 13.912.138 100.970.204
Uruguai 101.276.067 6.086.208 95.189.859
Porto Rico 94.553.267 4.244.413 90.308.854
Guiné Equatorial 10.672.180 8.519.548 2.152.632
Total hispanofalantes 49.102.645.848 30.628.317.929 18.474.327.919
TOTAL MUNDIAL 239.263.992.681 181.230.568.862 58.033.423.819
% 20,5% 16,9% 31,8%

Fonte: Elaboracdo propria a partir de informagdes da Secretaria de Comércio Exterior (2020).

Além das relagdes comerciais efetuadas entre o Brasil e os paises hispanofalantes,
verifica-se, na Tabela 3, que os Investimentos Brasileiros Diretos (IBD) realizados nas
economias cujo idioma oficial é o espanhol somaram US$ 35,2 milhdes, 0 que representou
9,1% do total de IBD consolidado por empresarios brasileiros em 2019. Os principais
mercados de destino desses investimentos foram: Panamd, Espanha, Uruguai, Chile e
Argentina. Por sua vez, os IBD efetuados na Colémbia (603,6%), na Republica Dominicana
(13%), na Guatemala (306,5%), na Bolivia (10,6%), em Cuba (31,8%) e em Porto Rico (12%)
cresceram significativamente entre 2018 e 2019, apesar da reduzida participacao relativa deles
no total dos IBD. E os setores de atividade mais representativos dos IBD efetuados em 20109,

segundo o Banco Central do Brasil (2020), foram: atividades financeiras, de seguros e
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servicos relacionados; inddstrias extrativas; indlstrias de transformacdo; atividades

profissionais, cientificas e técnicas; e atividades imobiliarias.

Tabela3: Distribuicdo do Investimento Brasileiro Direito por pais, segundo a posi¢cdo em
participacdo no capital, 2018 e 2019

2018 2019
Paises Valor % Valor o A%
(US$ milhoes) 0 (US$ milhoes) 0
Panama 10.182 2,9 10.164 2,6 -0,18
Espanha 7.920 2,3 7.450 1,9 -5,93
Uruguai 4.130 1,2 4.003 1,0 -3,08
Chile 4,543 1,3 3.818 1,0 -15,96
Argentina 4.192 1,2 3.388 0,9 -19,18
Coldémbia 361 0,1 2.540 0,7 603,60
México 1.149 0,3 1.127 0,3 -1,91
Paraguai 984 0,3 964 0,3 -2,03
Peru 741 0,2 774 0,2 4,45
Republica Dominicana 406 0,1 459 0,1 13,05
Guatemala 31 0,0 126 0,0 306,45
Costa Rica 92 0,0 95 0,0 3,26
Bolivia 85 0,0 94 0,0 10,59
Equador 78 0,0 65 0,0 -16,67
Cuba 44 0,0 58 0,0 31,82
El Salvador 36 0,0 38 0,0 5,56
Porto Rico 25 0,0 28 0,0 12,00
Honduras 8 0,0 6 0,0 -25,00
Paises hispanofalantes 35.007 10,1 35.197 9,1 0,54
Demais paises 310.704 89,9 349.812 90,9 12,59
Total 345.711 100,0 385.009 100,0 11,37

Fonte: Elaboragdo propria a partir de informacdes do Banco Centraldo Brasil (2020).

Ja& 0s maiores investidores no Brasil foram Holanda, Estados Unidos, Alemanha,
Espanha, Bahamas, Luxemburgo, Reino Unido, Canad4, Franca e Chile. Os investimentos
foram voltados, principalmente, para extracdo de petroleo e gas, industria automotiva,
servicos financeiros, comércio, eletricidade, producdo de papel, Tecnologia de Informacéo e
Comunicacdo (TIC), armazenamento e transporte, industria alimenticia e mineracdo
(SANTANDER TRADE, 2020).

Nesse contexto, é possivel dimensionar a importancia das companhias transnacionais
oriundas de nagdes hispanofalantes e que atuam no mercado brasileiro, através do balango das
500 maiores e melhores empresas do Brasil, elaborado pela revista Exame (2019). Dessas 500
empresas, 21 tém controle acionério de origem espanhola (11), mexicana (6), argentina (2),
chilena (1) e colombiana (1), cujos setores de atividade estdo distribuidos em bens de
consumo (2), energia (9), quimico e petroquimico (1), servicos de saude (1), transporte (2),
telecomunicacgdes (4) e varejo (2).

A partir da analise realizada sobre as relacbes comerciais e econdmicas identificadas
entre o Brasil e as regides onde ha hispanofalantes, pode-se notar o ganho de importancia da
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lingua espanhola na atuacdo dos profissionais que atuam em empresas internacionalizadas,

sobretudo, 0s tecn6logos em comércio exterior.

CONSIDERACOES FINAIS

Enquanto no Art. 2° da Resolucio CNE/CP n° 03/2002 instituiram-se 0s cursos
profissionais de nivel tecnoldégico como Cursos Superiores de Tecnologia (CST), e
estabeleceram-se suas obrigatoriedades; no Art. 3° definiram-se o0s critérios para 0
planejamento e a organizacdo dessa modalidade de curso, sobretudo, a identificacdo de seus
perfis profissionais.

O perfil do CST em Comércio Exterior foi definido pelo Ministério da Educacao e esta
disponibilizado nas edicBes de 2006, 2010 e 2016 do Catélogo Nacional de Cursos Superiores
de Tecnologia (CNCST), cuja ultima versdo, constam atualizagdes na denominacao do curso;
no eixo tecnoldgico; no perfil profissional; na infraestrutura e na carga-horaria minimas
requeridas; no campo de atuacgdo; nas ocupagfes CBO associadas; e nas possibilidades de
prosseguimento de estudos na pds-graduacéo.

O tecndlogo em Comércio Exterior necessita adquirir conhecimentos especificos em
sua area de atuacdo, bem como desenvolver habilidades e atitudes que o diferencie no
mercado de trabalho, uma vez que ele vai atuar em um ambiente em que as empresas Sao
internacionalizadas. Assim, verificou-se que, entre as multiplas competéncias requeridas ao
profissional daarea, o dominio das linguas inglesa e espanhola é fundamental.

No entanto, somente com a abertura comercial e econdmica do Brasil no inicio dos
anos 1990, e com a firmagdo do Tratado de Assuncdo, em 1991, que deu origem ao Mercosul
e, consequentemente, ao estreitamento comercial entre o Brasil e os paises hispanofalantes
membros do bloco em questdo, que o espanhol ganhou notoriedade em cursos de idiomas, na
grade curricular do ensino fundamental, médio e superior oferecidos no Brasil, e no processo
seletivo das empresas para a insercdo no mercado de trabalho. Nesse contexto, o Brasil
consolidou-se como o segundo pais onde ha o maior nimero de estudantes de espanhol (6,12
milhdes), o que corresponde a 28% do total mundial.

Essa demanda expressiva pela aprendizagem da lingua espanhola se justifica pelo
ganho de importancia dos paises hispanofalantes na pauta comercial brasileira, cujo saldo
comercial correspondeu a 31,8% do total auferido pelo Brasil em 2018. Ademais, 0S

Investimentos Brasileiros Diretos (IBD) realizados nas economias cujo idioma oficial é o
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espanhol somaram US$ 35,2 milhdes, o que representou 9,1% do total de IBD consolidado
por empresarios brasileiros em 2019.

Por sua vez, o Brasil foi o 7° pais no ranking de receptores de Investimentos
Estrangeiros Diretos (IED) em 2018, os quais, se originaram de diferentes paises, inclusive,
hispanofalantes, como é o caso da Espanha, do Meéxico, da Argentina, do Chile e da
Coldmbia, cujas empresas chegaram a se classificar entre as 500 maiores e melhores empresas
do Brasil, segundo o ranking da revista Exame (2019).

Essas informacdes retratam como s@0 importantes as relagbes comerciais e
econbmicas entre o Brasil e o0s paises hispanofalantes, seja por meio do volume de
exportacGes e importacOes entre eles, pelo percentual de internacionalizacdo de empresas
nacionais para paises que falam espanhol, ou através da quantidade de companhias
estrangeiras, originarias de economias hispanofalantes, que se instalam no mercado brasileiro.
Dessa forma, o conhecimento da lingua espanhola para a atuagdo do tecnélogo em Comercio
Exterior na atualidade ndo é apenas um diferencial, mas sim, um requisito necessario, ja que
essas relacdes tendema crescer com o Mercosul e a Unido Europeia.

A partir da andlise realizada sobre as relagbes comerciais e econdémicas identificadas
entre o Brasil e as regibes onde ha hispanofalantes, pode-se notar o ganho de importancia da
lingua espanhola na atuacdo dos profissionais que atuam em empresas internacionalizadas,

sobretudo, os tecnlogos em comércio exterior.
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